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外星人的住宅集团项目白皮书

一、 项目概述与核心定位

1.1 项目名称： 外星人的住宅集团

1.2 核心定位： 外星人的住宅集团是“50大集团”生态中，负责规划、建设和管理除个人飞舟

之外的所有地面及公共建筑资产的实体。其核心业务并非提供传统意义上的“住宅”，而是打造

一个集工作、娱乐、社交、旅游于一体的全球性公共活动网络。它重新定义了“居住”概念，

从“固定居所”转变为在飞舟移动居住基础上的、丰富多彩的定点体验中心。

1.3 战略愿景： 彻底改变地球土地和房产的使用模式，将全球建设成为一个巨型主题公园式的

互动空间。通过提供上万个免费的工作娱乐城市和上百万个收费的旅游体验小镇，满足公民的

集体活动需求，同时通过独特的建筑艺术和星球文化，创造巨大的旅游和经济价值。

二、 核心资产与产品特性

该集团管理的资产分为免费公共设施和收费商业项目两大类。

2.1 核心资产构成：

2.2 颠覆性理念：

资产类别 数量与功能 运营模式

1. 城市公共设

施（免费）

1万个城市： 由现有地球大城市改造而来。功

能：纯工作区和集体活动区（工厂、会议室、大

型娱乐场）。关键特性：不住人。

免费使用。 公民白天驾驶飞舟

前来工作、参与活动，夜晚返

回个人飞舟或乡村小镇居住。

2. 外星人小镇

（收费）

上百万个小镇： 遍布全球，特别是中国西部（西

藏、西南等地）。功能：每个小镇浓缩还原一个

外星文明的建筑与文化风貌，作为旅游度假、演

出、商品体验中心。

门票制旅游景区。 公民需购票

进入参观、消费、体验异星文

化。

3. 特殊功能建

筑（混合）

• 尖塔式别墅： 供小型集体活动。

• 天使之城 /领事馆特区： 外交与特定文化展

示。

• 演出场地、治疗场地等。

• 集体使用免费，私人活动收

费。 如举办婚礼、生日派对等

私人活动需付费租赁。



• 居住与房产分离： 个人的“家”是移动的飞舟；地面的“住宅”是公共的、功能性的活动

场所。这彻底消除了房地产的投机属性和社会资源固化。

• 全球即景区： 将整个地球表面规划建设成一个巨大的、多样化的互动式景区，土地价值体

现在其提供的独特体验上，而非地理位置。

• 文化大熔炉： 通过引进上百亿个星球的建筑风格，地球成为宇宙文明的展示窗口和交流平

台。

三、 经济与运营模式

该集团的商业模式是“基础免费 + 增值服务收费”，旨在通过免费基础设施提升社会效率，同时

通过独特体验创造高附加值收入。

3.1 收入来源：

3.2 成本结构：

• 建设成本： 极低。所有建筑由外星人直接使用物质转能质技术建成，或从外星球整体迁

移，几乎零成本。

• 维护成本： 极低。所有设施由光脑系统和场能自动维护，无需人力，也不会损坏。

• 运营成本： 主要为光脑的算力资源消耗和极少量的管理成本。

收入类型 描述 经济逻辑

1. 旅游门票收入 进入上百万个“外星人小镇”旅游景

区需购买门票。这是最核心的收入来

源。

利用稀缺的、独一无二的外星文化

IP，吸引全球乃至宇宙范围内的游

客，实现“流量变现”。

2. 场地租赁收入 私人活动（如婚礼、派对、私人演出）

租用尖塔别墅、特定演出场地等需付

费。

将公共设施转化为可盈利的资产，满

足个性化需求，属于增值服务。

3. 商业分成收入 在每个“外星人小镇”内，销售该星

球的特色商品、食品等，集团参与营

收分成。

打通“旅游 +消费”链条，实现生态

内循环。

4. 飞舟停泊与服务

费

虽然飞舟销售和租赁属于飞舟集团，

但停泊在住宅集团管理的村镇、城

市，可能产生相应的管理、能源补给

等服务费用。

作为基础设施提供方，收取基础服务

费。



3.3 盈利模式总结：该集团本质上是一个全球最大的“迪士尼乐园”+“会展中心”+“工业园

区”的混合运营方。通过提供免费的工业与集体活动基础设施来支撑社会生产，同时通过运营

收费的、独家的文化旅游项目来获得巨额利润。

四、 与地球其他集团及中心的协同关系

外星人的住宅集团是连接“个人移动生活”与“社会集体活动”的空间枢纽。

五、 总结：后房地产时代的全球空间运营者

外星人的住宅集团项目，是对人类“居住”和“土地”概念的彻底革命。它宣告了以私人占有

固定土地房产为核心的传统模式的终结，开创了一个空间共享、功能至上、体验为王的新时

代。其伟大之处在于：

消灭房地产泡沫： 将人类从房贷和土地纷争中彻底解放。

极致提升空间效率： 全球土地被统一规划为最高效的生产、娱乐和体验空间。

创造文化价值： 使地球成为宇宙文明的交汇点，产生无穷的文化和旅游吸引力。

协同对象 协同关系

飞舟集团 目的地与出发地的关系。 飞舟是公民的“家”，而住宅集团管理的城市和小

镇是“家”要去的“公司”、“游乐场”和“度假村”。二者共同构成了“移

动居住 +定点活动”的全新生活方式。

光脑科技集团 空间资产的管理者。 所有设施的预约、使用调度、门票销售、能源分配均

由光脑统一管理。住宅集团是资产所有者，光脑是运营管理系统。

宇宙旅行集团 境内游与境外游的关系。 宇宙旅行集团组织星际旅行，而外星人的住宅集

团提供地球境内的“异星风情”深度游，是宇宙旅游项目的重要补充和门

户。

飞碟集团 客源输送与目的地建设。 飞碟将外星游客送往地球，外星人的住宅集团为

这些游客提供在地球的家园文化体验和住宿（小镇）。飞碟是航线，住宅集

团是景点。

外星人超级工厂 工作场所的提供者。 超级工厂位于住宅集团建设的1万个不住人的城市

中，这些城市为工厂提供了生产空间和基础设施。

全球公益服务集团（雄安） 公益活动的空间支持。 雄安中心负责发工资和公益服务，而许多公益培

训、教育活动需要在住宅集团提供的免费公共设施中开展。

1.

2.

3.



该集团不仅是房地产商，更是全球实体空间的运营商和宇宙文化的策展人。它通过精妙的“免

费 +收费”模式，在保障社会基础功能免费的同时，创造了巨大的、可持续的盈利空间，是构

建美好新世界不可或缺的空间蓝图绘制者。
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