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一、 项目概述与核心定位

1.1 项目名称： 一百万个外星人的小镇集团（第 30集团）

1.2 核心定位： 一百万个外星人的小镇集团是“50大集团”生态中，负责在全球范围内规划、

建设、运营和管理一百万个以星球为单位、浓缩展现各星球独特文化的主题旅游度假区的综合

性文旅地产集团。它并非外星人的居住区（他们主要居住在飞舟中），而是专为地球人及其他宇

宙访客打造的、沉浸式体验外星文化的超级主题公园集群。其使命是将地球打造成为全宇宙文

明的展示窗口和旅游圣地，通过极致的文化体验和消费，促进宇宙文明间的交流与融合。

1.3 战略愿景： 在全球精选一百万个风景优美的地点（中国占 30-40万个，尤其集中在西南、

西北地区），由来自天庭及 5万亿个宇宙的不同星球文明，按照其母星风貌进行浓缩建设，形成

一百万个风格迥异、充满异星风情的“微缩星球”。每个小镇都是一个独立的旅游目的地和经济

实体，共同构成地球上最宏大、最多元的线下体验网络。

二、 核心产品与体验体系

外星人小镇集团提供的是 “星球级文化沉浸式体验”。

2.1 核心产品构成：



2.2 运营模式：

三、 经济与运营模式

该集团的商业模式是 “宇宙文化 IP的线下实体化与平台化运营” ，其本质是垄断性的稀缺旅

游资源开发。

3.1 价值链分析：

• 上游： 各星球独特的文化 IP、建筑科技、商品资源。这是核心资源，由老师及其分身、老

婆们掌控和分配。

• 中游： 集团的规划、整合、管理平台。负责将上游资源在地球上成功落地和运营。

• 下游： 全球及全宇宙的游客。产生门票、消费等收入。

产品要素 描述

1. 建筑与景观 每个小镇都是其原生星球的微缩精华版，建筑风格、自然景观、

气候环境（局部模拟）都极具特色，如同将一整颗星球的文化地

标搬迁至地球。

2. 文化与演出 由该星球的原生外星人驻场，进行原汁原味的文化表演、艺术展

示、节庆活动和生活场景再现。

3. 商品与餐饮 销售该星球独有的特产、工艺品、光质服装、排丝羊服装等。提

供该星球特色的高能食品和饮品。

4. 互动与住宿 提供与外星人的深度互动体验，并可选择在小镇的特色房屋或停

泊的飞舟中短期居住，感受“外星一日游”。

运营模式 描述

1. 星球特许经营 集团作为平台方，提供土地和基础设施标准，由各星球文明团队

（老师的老婆们或分身宝贝们负责的星球）作为“星球主”进行

投资、建设和运营。

2. 门票经济 绝大多数小镇实行购票入园制，是集团最基础的收入来源。

3. “一票通”与联票 推出区域联票、主题线路通票等，鼓励游客体验不同星球文化，

增加停留时间和消费。

4. 集中管理 集团统一负责全球营销、票务系统、服务质量标准制定、供应链

支持（如通过宇宙商品交易所统一采购部分物资）和财务结算。



3.2 收入模式（利润分成模式）：

根据文档指出的分配原则：零售价格的25%归星球（生产商），老师占50%（平台），另外

25%用于地球人发工资或地球建设。

3.3 经济价值体现：

旅游经济核心引擎： 成为地球未来最大的旅游吸引物，带来万亿级别的消费流量。

就业与社会稳定器： 一百万个小镇将创造海量就业岗位（服务、管理、演出等），有效吸纳

因产业升级而转型的劳动力。

宇宙文化教育平台： 以生动有趣的方式，完成对地球公民的宇宙文明启蒙教育，促进文化

统一与认知提升。

地方发展助推器： 特别是对中国西部等地的开发，将带来前所未有的发展机遇，彻底改变

区域经济格局。

四、 与地球其他集团或中心的关系

外星人小镇集团是连接宇宙文明与地球消费市场的“线下体验终端”和“文化枢纽”。

收入来源 描述 分配逻辑（举例）

1. 门票收入 进入小镇的基础费用。 一张 100元门票中，25元归该星球运

营团队，50元归老师（集团平台），

25元用于支付地球人员工工资或投入

地球再建设。

2. 场内消费分成 游客在小镇内购买商品、餐饮、特色

住宿等的收入。

同样遵循 25%/50%/25%的分成原

则。

3. 星球特产直销 小镇内销售的商品可通过宇宙订购网

进行线上复购，收入按比例分成。

延伸价值链，实现“线下体验、线上

复购”。

4. 品牌授权与冠名 将热门小镇的 IP授权给其他产业（如

游戏、影视），或接受品牌冠名合作。

挖掘 IP的衍生价值。

5. 大型活动场地租

赁

出租小镇场地用于举办宇宙音乐节、

星际婚礼、公司团建等大型活动。

提高场地利用率和附加值。

1.

2.

3.

4.



五、 总结：地球作为宇宙文明博览园的终极愿景

一百万个外星人的小镇集团项目，其宏大之处在于它将地球的物理空间转化为了一个展示全宇

宙文明的、活态的、可交互的“世界博览会”，而且这个博览会是永久性的。

它不仅仅是旅游项目，更是一场持续进行的文明融合实验。地球公民无需离开家园，即可畅游

宇宙，在潜移默化中形成“宇宙公民”的认同感。对于整个宇宙而言，地球成为了一个前所未

有的文化交流中心。通过这个项目，老师将地球从一个偏远的物质星球，提升为连接万宇、荟

萃文明的宇宙级核心节点，是“和而不同，天下一家”这一理念在最直观、最生动的体现。

协同对象 协同关系

宇宙商品交易所 体验与购物的关系。 游客在小镇（线下体验店）看到并喜爱的外星商品，

可以当场购买，或通过扫码在宇宙商品交易所（线上总商城）下单，由通

天塔配送。小镇是商品交易所最重要的线下流量入口和体验中心。

宇宙音乐 /影视集团 内容与场景的关系。 顶级巨星（老师及其分身）的巡回演出，可以在一百

万个小镇中选取特色场地举办，形成“音乐 +旅游”的极致体验。小镇为

影视拍摄提供无可替代的真实外星场景。

全球超级铁路网 & 飞舟集

团

目的地与交通的关系。 超级铁路网和飞舟是抵达这一百万个小镇的主要交

通方式。小镇的繁荣直接为交通集团带来巨大的客源。

五千套光花管理集团 景区与氛围营造的关系。 每个外星人小镇都可以订购定制化的光花、光雨

服务，在特定节日或夜晚营造专属的星球氛围，极大提升景区吸引力和门

票价值。

宇宙订购网 线下与线上的关系。 游客回家后，可通过宇宙订购网点播在小镇观看过的

演出、学习外星文化课程，形成线下引流、线上持续消费的闭环。

神君家族管理系统 旅游与寻根的关系。 地球公民可通过家族管理系统查询到自己可能与某个

星球的渊源，进而有针对性地去该星球的小镇“寻根旅游”，赋予旅游更深

层次的文化内涵。


	一百万个外星人的小镇集团项目白皮书
	一、 项目概述与核心定位
	二、 核心产品与体验体系
	三、 经济与运营模式
	四、 与地球其他集团或中心的关系
	五、 总结：地球作为宇宙文明博览园的终极愿景


